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Abstrak

Di zaman sekarang, promosi menggunakan media sosial dikarenakan jangkauan
konsumen melalui media sosial cukup luas sehingga dapat menjadi solusi dari
pengembangan sebuah bisnis. Objek pendampingan yaitu kolam pancing Pasinan
Krajan merupakan sebuah wisata pemancingan yang berada di desa Sekargadung
Kecamatan Pungging Kabupaten Mojokerto. Tujuan dari pendampingan ini untuk
mendukung promosi usaha kolam pancing Pasinan Krajan menggunakan media
sosial Tiktok dan pencatatan laba rugi. Pendampingan ini menggunakan pendekatan
kualitatif deskriptif serta menggunakan metode pendampingan terhadap pemilik
usaha kolam pancing Pasinan Krajan. Dari hasil pendampingan menunjukkan
pemilik kolam pancing Pasinan Krajan memiliki akun baru pada aplikasi Tiktok
dengan nama kolam pancing pasinan serta pencatatan laporan laba rugi pada bulan
Januari 2024 dan bulan Februari 2024.

Kata Kunci : Pendampingan, promosi, sosial media, kolam pancing, laba rugi

Abstract
Nowadays, promotions use social media because the reach of consumers through
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social media isquite wide so it can be a solution for developing a business. The object
of assistance is the PasinanKrajan fishing pond, which is a fishing tourist attraction
located in Sekargadungvillage, PunggingDistrict, Mojokerto Regency. The purpose
of this assistance is to support the promotion of the Pasinan Krajan fishing pond
business using Tiktok social media and recording profit and loss. This assistance
uses a descriptive qualitative approach and uses mentoring methods for Pasinan
Krajan fishing pond business owners. From the results of the assistance, it shows
that the owner of the Pasinan Krajan fishing pond has a new account on the Tiktok
application with the name Pasinan fishing pond and recorded a profit and loss
report in January 2024 and February 2024.

Keywords: mentoring, promotion, social media, fishing pond, profit and loss

PENDAHULUAN

Perkembangan teknologi saat ini menunjukkan kemajuan yang pesat dan hampir bidang
kehidupan sudah memanfaatkan kehadiran teknologi. Keberadaan teknologi diyakini membawa
dampak besar bagi umat manusia dalam berbagai aspek dan dimensi kehidupan. Demikian pula,
kemajuan teknologi informasi telah memungkinkan orang untuk mengumpulkan, memproses,
dan berkomunikasi satu sama lain. Teknologi digital diprediksi akan memberikan dampak
signifikan terhadap seluruh aktivitas manusia, termasuk aktivitas bisnis. Gejala yang dapat
dijelaskan dari kondisi ini antara lain peningkatan periklanan digital ,tumbuhnya industri telepon
pintar (smartphone) untuk memudahkan akses Internet, dan perbaikan infrastruktur komunikasi
yang bertujuan untuk meningkatkan infrastruktur komunikasi. Meningkatkan kualitas akses data
dan memperkenalkan layanan 4G.

Menurut Nabila et al. (2020) media sosial merupakan sebuah media online yang
beroperasi dengan bantuan teknologi berbasis web yang membuat perubahan dalam hal
komunikasi yang dahulu hanya dapat satu arah dan berubah menjadi dua arah atau dapat disebut
sebagai dialog interaktif. Media sosial merupakan tempat, layanan, dan alat bantu yang
memungkinkan setiap orang terhubung sehingga dapat mengekspresikan dan berbagi dengan
individu lainnya dengan bantuan internet. Sosial media marketing merupakan lingkup aktivitas
mulai dari pemasaran, penjualan pelayanan pelanggan serta hubungan masyarakat yang
menggunakan media sosial, komunitas online maupun media kolaboratif online apa pun untuk
mencapai tujuan yang lebih besar Sufian et al (Pertiwi & Sulistyowati, 2021).

Platform media sosial menghubungkan bisnis yang dimiliki dengan lebih banyak orang
di seluruh dunia. Ini dapat digunakan untuk membangun kepercayaan antara merek suatubrand
dengan pelangganya. Kemudian dapat meningkatkan keefektifan pemasaran. Dengan
menggunakan sosial media, biaya promosi akan lebih murah serta dapat menjangkau pelanggan
dari berbagai tempat. Media sosial sangat beragam macamnya, seperti Instagram, facebook,

tiktok, whatsapp, dan masih banyak lagi. Setiap aplikasi tentu memiliki fungsi utama yang
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berbeda akan tetapi semua sama-sama digunakan sebagai alat komunikasi.

Dengan menggunakan aplikasi facebook, pemilik kolam pancing pasinan krajan
mempromosikan kolam pancing yang dimilikinya melalui aplikasi tersebut. Dengan
bermodalkan handphone pribadinya, Pak Aji selaku pemilik kolam pancing pasinan krajan
membuat para pemancing mengetahui lokasi kolam pancing pasinan krajan. Lokasi kolam

pancing pasinan krajan cukup strategis sehingga mudah dijangkau oleh semua orang yakni

berada di Dusun Pasinan Krajan, Desa Sekargadung, Kecamatan Pungging, Kabupaten
Mojokerto. Kolam pancing pasinan krajan didirikan karena ada tanah kampung yang tidak
digunakan lagi sehingga Pak Aji, selaku pemilik kolam berinisiatif untuk mendirikan kolam
pancing.

Dengan menggunakan modal pribadi yang menghabiskan hampir 50 juta kolampancing
didirikan. Terdapat 2 warung di dekat kolam dengan menjual, gorengan, kopi, dancacing
sebagai umpan barangkali ada pemancing yang kekurangan umpan. Penjual di warungtersebut
berasal dari warga kampung sendiri. Kolam pancing tersebut selalu ramai pengunjungkarena pak
aji telah mempromosikanya melalui sosial media dengan membuka grup kolampancing. Akan
tetapi Pak Aji hanya menggunakan satu media sosial saja karena belummeramban ke sosial
media lainya. (wawancara dengan pemilik kolam pancing Pasinan Krajan)

Promosi merupakan alat untuk mempengaruhi calon konsumen agar membeli produkkita
atau jasa yang kita tawarkan. Selain itu, promosi juga mendefinisikan saluran komunikasiutama
dari pemilik bisnis dengan konsumenya. Untuk mencapai sebuah keberhasilan dalam pemasaran,
tentu diperlukan sebuah komunikasi pemasaran yang tepat pula. Komunikasi pemasaran
merupakan strategi para penjual dalam menyampaikan sebuah pesan kepada konsumen terkait
produk-produk yang dipasarkan, dan strategi yang sering digunakan di era digitalisasi saat ini
dalam memasarkan produk yakni melalui model strategi pemasaran terpadu.(Aprilya, 2017).

Pendampingan menurut Direktorat Bantuan Sosial yang dikutip oleh (Setianingsih, 2019)
ialah suatu proses pemberian kemudahan yang diberikan pendamping kepada Kklien dalam
mengidentifikasi kebutuhan pemecahan suatu masalah serta mendorong dalam meningkatkan
inisiatif dalam pengambilan keputusan sehingga dapat dicapainya suatu kemandirian. Perlunya
pendampingan disebabkan oleh adanya kesenjangan pemahaman antara yang memberikan
bantuan dan penerima bantuan. Pendampingan adalah kegiatan yang dilakukan serta dapat berarti
pengajaran, pembinaan, pengarahan dalam suatu kelompok yang mengarah kepada mengontrol,
mengendalikan, dan menguasai.

Pendampingan yang dilakukan pada kolam pancing Pasinan Krajan tidak hanyaberfokus
pada promosi di media sosial, tetapi ditambah pada pencatatan laba rugi yang pentingbagi sebuah

bisnis. pencatatan laba rugi digunakan sebagai acuan terkait finansial sebuah bisnisyakni kenaikan
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atau penurunan laba bisnis. Menurut Raymond Budiman (2021) Laporan keuangan merupakan
dokumen yang menggambarkan posisi keuangan dan kinerja perusahaanselama periode waktu
tertentu. Laporan keuangan biasanya merupakan hasil proses akuntansi yang dapat digunakan
sebagai alat untuk mengkomunikasikan data keuangan perusahaan dan aktivitas perusahaan
kepada berbagai pihak yang berkepentingan.

Salah satu jenis laporan keuangan yang digunakan pada pendampingan ini yaitu laporan
laba rugi. Menurut Najmudin (2021) Laporan laba-rugi atau income statement profit and loss
statement adalah membandingkan pendapatan terhadap beban pengeluarannya untuk
menentukan laba atau rugi bersih. Laporan ini memberikan informasi tentang hasil akhir
perusahaan selama periode tertentu. Sehingga pemilik kolam pancing Pasinan Krajan dapat
mengontrol biaya operasional kolam pancing dan mencatat pemasukan yang masuk setiap hari
yang kemudian akan dimasukkan pada laporan laba rugi.

Tujuan dari pendampingan ini adalah mendukung pembuatan akun tiktok sebagai media
promosi kolam pancing Pasinan Krajan serta pembuatan catatan laba rugi pada bulan Januari
2024 dan bulan Februari 2024. Sehingga promosi tidak berfokus pada aplikasi Facebook saja
tetapi meramban pada aplikasi Tiktok juga. Selain itu ada pendampingan untuk pembuatan
catatan laba rugi yang sederhana agar pemilik usaha kolam pancing Pasinan Krajanlebih mudah

dalam mengetahui laba rugi dari bisnis yang ditekuninya.

METODE PENDAMPINGAN

Metode pendampingan merupakan metode yang pendamping gunakan untukmelakukan
proses transfer ilmu kepada sasaran yaitu pemilik kolam pancing Pasinan Krajan. Pendamping
menggunakan metode pendampingan dengan memperkenalkan aplikasi tiktok sebagai promosi
lanjutan dari aplikasi facebook yang telah digunakan oleh pemilik kolam pancing Pasinan
Krajan.

Pembuatan akun Tiktok dimulai dengan pembuatan e-mail baru yang akan dikhususkan
untuk akun Tiktok kolam pancing. Kemudian akun Tiktok diberi nama kolam pancing pasinan
karena kolam pancing berada di dusun Pasinan Krajan. Lalu mengunggah beberapa video tentang
kolam pancing Pasinan Krajan agar dapat diliat oleh beberapa pecinta pancing dan berminat
memancing di kolam pancing Pasinan Krajan. Setelah itu, pengenalan mengenai pencatatan laba
rugi yang penting bagi kolam pancing Pasinan Krajan. Pendamping memberikan pendampingan
mengenai pencatatan rumus perhitungan laba rugi dan melakukanperhitungan laba rugi pada
bulan Januari 2024 dan bulan Februari 2024.

Adapun tahapan dari kegiatan pengabdian masyarakat ini adalah sebagai berikut :

e Survei
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Mengenal profil kolam pancing Pasinan Krajan dengan melakukan wawancaradengan
pemilik kolam pancing Pasinan Krajan dan mengidentifikasi masalah yang dihadapi.
e Pemberian solusi

Memberikan solusi dari masalah yang dihadapi oleh kolam pancing Pasinan Krajan.
e Melaksanakan program pengabdian masyarakat Melaksanakan solusi dari masalah.
e Membuat laporan

Memberikan hasil pencapaian kepada pihak yang bersangkutan.

HASIL DAN PEMBAHASAN
Objek Pendampingan

Kolam pancing Pasinan Krajan merupakan milik dari pak Aji, warga setempat. Dengan
bermodalkan sekitar 50 juta pak Aji membuat kolam pancing dengan menggunakan tanah yang
tidak digunakan oleh warga setempat. Kemudian pak Aji memberikan sewa tanah sebesar 1 juta
per tahun kepada desa. Masyarakat sangat antusias dengan adanya kolam pancing tersebut
sehingga keinginan pak Aji tidak bertentangan dengan keinginan warga. Lokasi kolam pancing
cukup strategis karena tidak terlalu jauh dengan jalan raya dan sudah terdaftar di Google Maps
sehingga para pemancing akan lebih mudah untuk menuju kesana.

Gambar 1. Kolam pancing pasinan krajan

Di area pemancingan terdapat dua warung yang menjual gorengan, kopi, serta cacingbagi
yang tidak membawa atau kehabisan umpan. Cacing yang dijual dihargai Rp 5.000 per
bungkusnya. Biaya masuk untuk setiap pemancing adalah Rp 30.000 dengan jam mancing bebas
karena pemancingan buka 24 jam. Sistem pemancingan disana yaitu pemancing datang dengan
membayar Rp 30.000 kepada pengelola pemancingan lalu memancing sepuasnya. Setelah
selesaimancing, ikan yang di dapat tidak perlu ditimbang lagi sehingga pemancing bisalangsung
pulangmembawa ikan hasil memancingnya.

Ikan yang berada di pemancingan yaitu ikan nila, patin, bawal, dan lele. Setiap ikan sudah
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memiliki suppliyer sendiri yang datang setiap harinya. Untuk hari biasa bisa mendatangkan
sekitar30 kg - 50 kg pada akumulasi semua jenis ikan dengan jumlah pengunjung10 -30 orang ,
tetapi pada saat Sabtu dan Minggu ikan yang didatangkan bisa mencapai satu kwintal dengan
akumulasi semua jenis ikan dan jumlah pengunjung mencapai 50 orang.Biasanya pada setiap

sabtu dan minggu terdapat event mancing sehingga terdapat banyak pengunjung dari hari biasa.

Media Promosi

Strategi promosi merupakan hal yang sangat penting dalam bisnis. Sebab, tanpa iklan,
produk bisnis, termasuk barang dan jasa, tidak bisa sampai ke tangan konsumen. Oleh karena itu,
strategi ini sebaiknya diterapkan guna meningkatkan keuntungan bisnis. Strategi harus diukur
agar pesannya benar-benar masuk ke konsumen. Strategi tersebut bukanlah hanya mencari
keuntungan berupa materi melainkan juga menaikkan brand image dan brand engagement.

Digital marketing menurut American Marketing Association (AMA) adalah aktivitas,
institusi, dan proses yang difasilitasi oleh teknologi digital dalam menciptakan,
mengomunikasikan, dan menyampaikan nilai-nilai kepada konsumen dan pihak yang
berkepentingan lainnya. Pelatihan digital marketing dibutuhkan oleh setiap UMKM dalam
memperluas pemasaran. Digital marketing merupakan upaya untuk mempromosikan merek yang
dapat menjangkau.(saputra, 2020)

Didin Hadi Saputra (2020) dalam bukunya Digital Marketing : Komunikasi Bisnis

AT

i

KOLAM PANCING
PASINAN KRAJAN >

Q Grup Publik - 387 anggota

Gabung ke Grup

Reels Foto Acara File Album

Gambar 2. Nama akun Facebook kolam pancing

Lebih Mudah memaparkan keuntungan pemasaran digital yaitu :
o Efisiensi Biaya: dibandingkan dengan pemasaran media massa tradisional, pemasaran
digital memiliki biaya yang jauh lebih rendah dan dalam banyak kasus website dapat

menghasilkan lalu lintas bahkan gratis.
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¢ Interaktivitas: pengguna online dapat memilih kapan untuk memulai kontak dan untuk
berapa lama.

e Pendekatan pengguna aktif: konten online yang ditawarkan ditawarkan kepada
pengguna secara berkelanjutan, dan mereka memilih untuk mengkonsumsinya atau
tidak.

e Dialog dengan dan di antara pengguna: pemasaran online memungkinkan
kolaborasiantara pengguna dan memberikan kebebasan untuk mengekspresikan
pendapat mereka tentang produk atau layanan.

e Konten yang kaya: pemasaran digital menawarkan konten yang praktis tidak
terbatasdan juga kemungkinan untuk dengan mudah memperbarui konten bila perlu.

e Mudah diukur: teknologi digital memungkinkan pengukuran dampak jauh lebih

mudah daripada pemasaran tradisional.

e Adaptasi: Mudah untuk mengubah konten online berdasarkan umpan balik pengguna.

Di sisi lain, ada juga kelemahan dalam pemasaran digital, antara lain mudah ditiru oleh
kompetitor, penyalahgunaan oleh pihak yang tidak bertanggung jawab, publisitas buruk yang
menimbulkan reaksi negatif, dan fakta bahwa semua orang menggunakan internet atau teknologi
digital.

Sebagai pemilik kolam pancing Pasinan Krajan, Pak Aji menggunakan aplikasi Facebook
sebagai media promosi kolam pancing Pasinan Krajan. Awalnya pak Aji bergabungdengan
beberapa grup mancing di Facebook lalu membuat grup sendiri untuk kolam pancing miliknya
dengan nama akun Facebook kolam pancing Pasinan Krajan.

Pak Aji mulai membuat akun facebook tersebut sejak bulan oktober 2020, sehingga bisa
diperkirakan sudah hampir 4 tahun pak Aji melakukan promosi melalui aplikasi facebook.Anggota
yang bergabung mencapai 390 orang membuktikan jika promosinya cukup bagus di aplikasi
facebook. Pengunjung yang datang setiap harinya selalu ada sehingga kolam pancingnya tidak
pernah sepi, apalagi di hari minggu masih pagi sudah ada pengunjung yang datang.

Kemudian pendamping memberikan pengarahan pada saat pendampingan kepada
pemilik kolam pancing untuk membuka sosial media yang lain yaitu Tiktok. Dalam sesi
pendampingan, pendamping memberikan penjelasan mengenai aplikasi Tiktok yang Kkini
penggunanya lebih banyak dari facebook. Berdasarkan laporan Business of Apps, data pengguna
TikTok mencapai 1,7 miliar pengguna pada tahun 2023, mengalami kenaikan 17% dibandingkan
tahun sebelumnya. Aplikasi ini juga menjadi aplikasi yang paling banyakdiunduhselama 3 (tiga)
tahun terakhir serta mencetak rekor jumlah unduhan pada kuartal pertama tahun2020. Kini Tiktok
menjadi raksasa sosial media yang menggeser posisi Facebook dan Instagram. Sehingga dengan
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melakukan promosi di tiktok memiliki peluang yang cukup besar untuk menaikkan angka
pengunjung.

Penyampaian materi dilakukan dengan ceramah, berdasarkan materi yang disampaikan
pemilik kolam pancing Pasinan Krajan menjadi antusias untuk dibuatkan akun tiktok untuk
kolam pancingnya. Kemudian pendamping membantu pembuatan akun tiktok dengan nama

kolam pancing Pasinan dan telah dilihat beberapa kali oleh orang-orang.

Kolam pancing pasinan® 8 =

@kolam.pancing.pas
(o] 2 4
lengikut Pengikut suka
Edit profil Bagikan profil ,9,?

+ Tambahkan bio

(%) Video Anda

N

Profil

Gambar 3. Nama Akun Tiktok Kolam Pancing

Menurut Zimmerer (2008) promosi adalah segala macam bentuk komunikasi persuasi
yang dirancang untuk menginformasikan pelanggan tentang produk atau jasa dan untuk
mempengaruhi mereka agar membeli barang atau jasa tersebut mencakup publisitas, penjualan
perorangan dan periklanan. Media sosial merupakan salah satu media yang mempermudah
komunikasi interaktif antara pengusaha dengan siapapun, termasuk konsumen, dan berbagai
pihak yang berkepentingan, kapanpun dan dimanapun. Media sosial sangat membantu sebagai
penghubung informasi dan komunikasi dari produsen ke konsumen dimanapun mereka berada
dan berapapun jaraknya. Media sosial merupakan media yang sangat berpotensial untuk
menemukan konsumen serta membangun image tentang merk suatu produk (Merry, 2011).

Dari pernyataan diatas dapat disimpulkan bahwa promosi melalui media sosial
menjadikan komunikasi antara pemilik bisnis dengan konsumennya menjadi sangat mudah
karena tidak terbatas tempat dan jarak. Akan tetapi membangun branding di media sosial
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membutuhkan beberapa waktu karena untuk mendapatkan pengikut di media sosial tidak
didapatkan secara instan, karena didalam media sosial terdapat persaingan yang cukup tinggi
antar pemilik bisnis. Persaingan yang cukup tinggi membuat pemilik bisnis berlomba dalam
pembuatan konten yang menarik untuk diunggah platform bisnis milliknya.

Pak Aji, selaku pemilik usaha kolam pancing membutuhkan waktu sekitar 4 tahun untuk
mendapat pengikut berjumlah 390 orang. Sehingga untuk mendapatkan pengikut di aplikasi
Tiktok dengan jumlah pengikut yang cukup banyak seperti di aplikasi Facebook perlubeberapa
waktu. Dengan adanya grup Facebook, para pemancing mengetahui event yang diselenggarakan
pada setiap sabtu dan minggu. Dengan adanya event pada setiap Sabtu dan Minggu, pendapatan
kolam pancing dapat meningkat hampir dua kali lipat. Setelah pembuatanakun tiktok, usaha
kolam pancing Pasinan Krajan memiliki dua media sosial sebagai media promosi. Sehingga
diharapkan terdapat peningkatan jumlah pengunjung yang datang setiap harinya.

Kesimpulan dari pendampingan ini didukung oleh penelitian sebelumnya oleh Nur Afiah,
yang mendukung promosi menggunakan aplikasi Tiktok guna meningkatkan penjualanpada
UMKM Sektor Kuliner di Kota Makassar. Penggunaan aplikasi Tiktok sebagai media promosi
begitu menguntungkan karena disebutkan pada penelitian tersebut dapat meningkatkan omset
penjualan pada UMKM.

Kemudian pendamping juga membantu dalam penghitungan laba rugi yang dihitung
setiap bulan oleh pemilik usaha kolam pancing. Dengan melakukan pencatatan laba rugi pak Aji
akan lebih mengetahui perputaran keuntungan usaha kolam pancing Pasinan Krajan. Karena
pemilik usaha kolam pancing memiliki satu karyawan yang sistem gajinya tidak menentu sesuai
dengan jumlah pengunjung pada kolam pancing. Pak Aji melakukan sistem bagi hasil kepada
karyawannya karena pengelolaan kolam pancing dilakukan oleh karyawanya, pak Aji hanya

terima hasil saja.

Pencatatan Laba Rugi
Berikut ini merupakan pencatatan laba rugi pada bulan Januari 2024 :

Tabel 1. Data Perkiraan Januari 2024

Data Perkiraan

pendapatan senin-jumat Rp 200,000
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pendapatan sabtu atau minggu Rp 450,000
pendapatan penjualan cacing Rp 35,000
pengeluaran listrik dan PDAM Rp 200,000

hasil bagi 2 dengan pengelola kolam menjadi :

pendapatan senin-jumat Rp 100,000

pendapatan sabtu atau minggu Rp 225,000

Tabel 2. Pencatatan Keuntungan Pemilik Januari 2024

PENCATATAN KEUNTUNGAN PEMILIK KOLAM PANCING
JANUARI 2024

pendapatan senin-jumat selama 21 hari Rp 2,100,000

pendapatan sabtu dan minggu selama 10 hari Rp 2,250,000

penjualan cacing selama 31 hari Rp 1,085,000

Jumlah Rp 5,435,000

Tabel 3. Pencatatan Gaji Pengelola Kolam Pancing Januari 2024

PENCATATAN GAJI PENGELOLA KOLAM PANCING
JANUARI 2024

pendapatan senin-jumat selama 21 hari Rp 2,100,000
pendapatan sabtu dan minggu selama 10 hari Rp 2,250,000
jumlah Rp 4,350,000

Tabel 4. Laporan Laba Rugi Kolam Pancing Januari 2024

KOLAM PANCING PASINAN KRAJAN
LAPORAN LABA RUGI
JANUARI 2024

Pendapatan jasa Rp 9,785,000
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Beban
beban gaji Rp 4,350,000
beban listrik dan PDAM Rp 200,000
Rp 4,550,000
laba bersih Rp 5,235,000

Berikut ini merupakan pencatatan laba rugi pada bulan Februari 2024 :
Tabel 5. Data Perkiraan Februari 2024

Data Perkiraan

pendapatan senin-jumat Rp 250,000
pendapatan sabtu atau minggu Rp 500,000
pendapatan penjualan cacing Rp 35,000

pengeluaran listrik dan PDAM Rp 200,000

hasil bagi 2 dengan pengelola kolam menjadi :

pendapatan senin-jumat Rp 125,000

pendapatan sabtu atau minggu Rp 250,000

Tabel 6. Pencatatan Keuntungan Pemilik Februari 2024
PENCATATAN KEUNTUNGAN PEMILIK KOLAM PANCING
FEBRUARI 2024

pendapatan senin-jumat selama 21 hari Rp 2,625,000
pendapatann sabtu dan minggu selama 10 hari Rp 2,500,000
penjualan cacing selama 31 hari Rp 1,085,000
Jumlah Rp 6,210,000

Tabel 7. Pencatatan Gaji Pengelola Kolam Pancing Januari 2024
PENCATATAN GAJI PENGELOLA KOLAM PANCING
FEBRUARI 2024
pendapatan senin-jumat selama 21 hari Rp 2,625,000
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pendapatann sabtu dan minggu selama 10 hari Rp 2,500,000

jumlah Rp 5,125,000

Tabel 8. Laporan Laba Rugi Kolam Pancing Februari 2024
KOLAM PANCING PASINAN KRAJAN
LAPORAN LABA RUGI
FEBRUARI 2024
Pendapatan jasa Rp 11,335,000

Beban
beban gaji Rp 5,125,000
beban listrik dan PDAM Rp 200,000

Rp 5,325,000

laba bersih Rp 6,010,000

Tabel 9. Keuntungan Kolam Pancing

Perolehan keuntungan kolam pancing Pasinan Krajan
Januari 2024 Februari 2024
Rp 5.235.000 Rp 6.010.000

Menurut Kasmir (2010:67) Laporan laba rugi menunjukkan kondisi usaha suatu
perusahaandalam suatu periode tertentu. Artinya, laporan laba rugi harus dibuat dalam suatu
siklus operasi atau periode tertentu guna mengetahui jumlah perolehan pendapatan (penjualan)
dan biaya yang telah dikeluarkan, sehingga dapat diketahui, perusahaan dalam keadaan laba atau
rugi. Dengan adanya laporan laba rugi, sekarang pemilik kolam pancing Pasinan Krajan
mengetahui Keuntungan kolam pancing Pasinan Krajan yang meningkat pada bulan Februari
2024. Oleh sebabitu, sangat penting bagi pemilik bisnis untuk melakukan pencatatan laba rugi
agar mengetahui pemasukan dan pengeluaran yang dikeluarkan setiap bulan serta mengetahui

laba yang dihasilkansetiap bulannya.

Hasil pendampingan ini didukung oleh penelitian sebelumnya dari Arif Hidayatulah yang
menyimpulkan bahwa peneliti sebelumnya mendukung untuk pembuatan laporan keuangan pada
UMKM agar pelaku UMKM dapat melakukan pencatatan laporan keuangan serta menyusun
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laporan keuangan yang akurat. Namun, pada pengabdian kali ini pencatatan laporan keuangan
difokuskan pada pencatatan laporan laba rugi yang sederhana. Pendamping memilih pencatatan
laporan laba rugi yang sederhana agar pemilik kolam pancing Pasinan Krajan mudah dalam

melakukan pencatatan laporan keuanganya.

KESIMPULAN

Dari pendampingan yang telah dilaksanakan pada kolam pancing Pasinan Krajan dapat

diambil kesimpulan sebagai berikut :

1. Pemilik kolam pancing pasinan Krajan memiliki akun Tiktok dan Facebook sebagai
media promosi kolam pancing. Semua informasi mengenai kolam pancing serta
informasi mengenai event mancing selalu di share di aplikasi Facebook.

2. Nama akun Tiktok kolam pancing yaitu kolam pancing pasinan sedangkan untuk nama
akun di aplikasi Facebook adalah kolam pancing pasinan krajan.

3. Pemilik kolam Pancing Pasinan Krajan juga memiliki pencatatan laba rugi yang telah
dipaparkan pada saat pendampingan, penerapan pencatatan di bulan Januari 2024 dan
Februari 2024

4. Promosi menggunakan media sosial dirasa cukup efektif karena pemilik sebelumnya
telah melakukan promosi di aplikasi Facebook dan telah mendapatkan pengikut

hamper 390 orang.

SARAN
1. Saran untuk pemilik usaha kolam pancing pasinan krajan agar meningkatkan
penggunaanmedia sosial dengan memanfaatkan konten atau fitur yang berhubungan
dengan aktifitas pemasaran secara optimal agar pengikut tetap mengingat akun dan isi
konten Tiktok dan Facebook.
2. Tetap melakukan pencatatan laba bersih sesuai dengan cara yang telah di ajarkan pada

saatpendampingan.
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